


ПРЕГЛЕД НА СПЕЦИАЛНИТЕ
ТИПОВЕ ЛЕНДИНГ СТРАНИЦИ



„СПЕЦИАЛНИТЕ“

• Signup Form

• Sales Page

• Home Page

• Products Grid Page

• Product Details Page

• Shopping Cart

• Order Review



SIGNUP FROM



ОСНОВНИ ХАРАКТЕРИСТИКИ
• Цел

• Попълване на форма и записване

• Предназначение
• Записване за имейл бюлетин

• Попълване на анкета

• Изпращане на запитване

• Изпращане на заявка

• Основни въпроси и притеснения на клиента
• Защо да го правя? Какво печеля аз?

• Ще ми изпращат ли СПАМ?

• Какво се случва след това?

• С какво се ангажирам? 
• Заявката/запитването договор ли са, ще се очаква ли от мен нещо?



ЕЛЕМЕНТИ ЗА ОПТИМИЗИРАНЕ
• Заглавие

• Подзаглавие

• Заглавия на полетата на формата (въпроси)

• Полета на формата (разположение, брой и т.н.)

• Hero Image

• Кратко описание, ползи…

• Призив за действие

• Отзиви

• Символи на авторитет

• Подробна информация за ползи



ПРИМЕРИ









ДОБРИ ПРАКТИКИ ЗА 
ОПТИМИЗИРАНЕ

• Основната информация да се събира above the fold.

• Призивът за действие да е above the fold.

• Минимален брой на полетата и/или разбиване на 
стъпки (wizard), като първата е най-проста и лесна.

• Полетата – в една колона, вертикален „поток“.

• Интерактивно поведение на полетата и бутона.

• Видео вместо Hero Image (добре е да се тества).

• Ползите – като блокчета, а не обикновени булети.

• Да се тества с видео-отзиви/препоръки.



SALES PAGE



ОСНОВНИ ХАРАКТЕРИСТИКИ
• Цел

• Реализиране на поръчка (продажба).

• Предназначение
• Семинари, събития, конференции, обучения.

• Информационни продукти и пакети.

• Единични физически продукти.

• Консултантски пакети.

• Абонаменти за услуги, достъп и т.н.

• Основни въпроси и притеснения на клиента
• Какво получавам?

• Колко ще ми струва?

• Защо да се доверя?



ЕЛЕМЕНТИ ЗА ОПТИМИЗИРАНЕ
• Заглавие

• Подзаглавие

• Текст – съдържание, форматиране, структура

• Hero Image

• Изображения и илюстрации

• Features / Benefits

• Отзиви

• Символи на сигурност и авторитет

• Призив за действие



ПРИМЕРИ



https://trainingacademy.bg/course-master-sales-live/

https://trainingacademy.bg/course-master-sales-live/


http://www.appsumo.com/kopywriting-checklist/?rf=brws

http://www.appsumo.com/kopywriting-checklist/?rf=brws


http://courses.smartpassiveincome.com/p/smart-from-scratch

http://courses.smartpassiveincome.com/p/smart-from-scratch


screencapture-www-oba-bg-ecom-1467906685208.png
screencapture-www-oba-bg-pwebsite-1467905911405.png



ДОБРИ ПРАКТИКИ ЗА 
ОПТИМИЗИРАНЕ

• Дълга форма с „по нещо за всеки“.

• Структуриране с визуални „кукички“.

• Резюме (вкл. с call to action) - above the fold.

• Повтаряне на няколко места CTA секцията.

• Използване видео – hero, testimonials, review...

• Даване на ценови опции (планове, пакети).

• Гаранция за удовлетвреност.

• Улеснено поръчване.

• Live Chat и телефон за бърз контакт.



HOME PAGE



ОСНОВНИ ХАРАКТЕРИСТИКИ
• Цел

• Кликване върху елемент и „навлизане“ навътре в 
онлайн магазина или сайта.

• Предназначение
• Начална страница на онлайн магазини.

• Начална страница на портфолио уебсайт.

• Начална страница на корпоративен уебсайт.

• Начална страница на портал.

• Основни въпроси и притеснения на клиента
• Как да се ориентирам в целия този хаос?



ЕЛЕМЕНТИ ЗА ОПТИМИЗИРАНЕ
• Главна навигация

• Структура (layout)

• Банери – изображения, композиция, текст

• Секции – динамика, интерактивност



ПРИМЕРИ



https://www.smartpassiveincome.com/

https://www.smartpassiveincome.com/


https://www.marieforleo.com/

https://www.marieforleo.com/


http://brendon.com/

http://brendon.com/


https://www.koketna.com/

https://www.koketna.com/


https://www.zalando.co.uk/

https://www.zalando.co.uk/


https://www.victoriassecret.com/

https://www.victoriassecret.com/


https://laptop.bg/

https://laptop.bg/


https://www.amazon.co.uk/

https://www.amazon.co.uk/




ДОБРИ ПРАКТИКИ ЗА 
ОПТИМИЗИРАНЕ

• Менюто: с не повече от 7 елемента, подредба

• Менюто: мега-меню (за онлайн магазини)

• Визуална йерархия в банерите и секциите

• Банери: заглавие, мотивация, призив за действие

• Секции: персонализация

• За магазин: акцент, подпромоции, ново, намалени, 
подбрано, най-продавано, марки.



PRODUCTS GRID PAGE



ОСНОВНИ ХАРАКТЕРИСТИКИ
• Цел

• Клиентът да хареса нещо и да кликне върху него.

• Предназначение
• Списък/решетка в онлайн магазин

• Основни въпроси и притеснения на клиента
• Кое колко струва?

• Кои продукти имат моя размер?

• Кои продукти имат желаният от мен цвят?

• Колко струва доставката?

• За колко време ще пристигне?

• При какви условия е връщането и замяната?

• Има ли начин да го взема с намаление?



ЕЛЕМЕНТИ ЗА ОПТИМИЗИРАНЕ
• Заглавен банер

• Заглавие на страницата

• Подзаглавие на страницата

• Кратък текст над продуктовата решетка

• Филтри

• Търсене

• Thumbnails: изображение, цена, характеристики…

• Призив за действие



ПРИМЕРИ



https://www.koketna.com/happy-weekend-bg

https://www.koketna.com/happy-weekend-bg


https://www.zalando.co.uk/lp-cam-f96b9894e6cc8587bc0149714dbc3024/men/

https://www.zalando.co.uk/lp-cam-f96b9894e6cc8587bc0149714dbc3024/men/


https://www.victoriassecret.com/bras/just-in-very-sexy

https://www.victoriassecret.com/bras/just-in-very-sexy


http://laptop.bg/laptops-hp

http://laptop.bg/laptops-hp


https://www.amazon.co.uk/gp/deals/ref=sv_uk_0

https://www.amazon.co.uk/gp/deals/ref=sv_uk_0


ДОБРИ ПРАКТИКИ ЗА 
ОПТИМИЗИРАНЕ

• Заглавният банер да съответства на „рекламата“, която е 
пратила хората на страницата.

• Заглавието да се адаптира към „рекламата“.

• SEO текст (служещ и за пояснение).

• Хоризонтални филтри, които не изчезват.

• Визуални филтри с множество възможности.

• Сортиране на елементите по различни признаци.

• Призив за действие (експлицитен).

• Preview в модален диалог.

• Използване на етикети: промоции, количества…

• Цената: спестяване, реална цена, размер.



PRODUCT DETAILS PAGE



ОСНОВНИ ХАРАКТЕРИСТИКИ
• Цел

• Клиентът да добави продукта в количката.

• Предназначение
• Запознаване с продукта и вземане на решение за 

покупка.

• Основни въпроси и притеснения на клиента
• Как изглежда продукта?

• Колко струва?

• Как да се възползвам от промоция?

• Ще ми стане ли (за размер)?

• Има ли харесваният от мен цвят?

• Колко време е доставката и колко струва?

• Какви са условията аз връщане?

• Има ли гаранция?



ЕЛЕМЕНТИ ЗА ОПТИМИЗИРАНЕ
• Заглавие

• Изображения на продукта

• Цена и представяне на цената

• Описание на продукта

• Цена и време за доставка

• Гаранция и условия за връщане

• Отзиви от клиенти

• Атрибути: цвят, размер и т.н.

• Призив за действие

• Допълнителни предложения



ПРИМЕРИ



Продуктова страница

https://www.koketna.com/visoki-obuvki/matar-%D0%B4%D0%B0%D0%BC%D1%81%D0%BA%D0%B8-%D0%BE%D0%B1%D1%83%D0%B2%D0%BA%D0%B8-%D0%BD%D0%B0-%D0%B2%D0%B8%D1%81%D0%BE%D0%BA-%D1%82%D0%BE%D0%BA-150715?colorId=49


Продуктова страница

https://www.zalando.co.uk/levi-s-511-slim-fit-slim-fit-jeans-le222a01w-q13.html


Продуктова страница

https://www.victoriassecret.com/bras/just-in-very-sexy/push-up-bra-very-sexy?ProductID=331334&CatalogueType=OLS


Продуктова страница

https://laptop.bg/laptops-hp-ProBook_450_G4-hp_probook_450_g4_Y7Z98EA


Продуктова страница

https://www.amazon.co.uk/Braun-Electric-Shaver-Rechargeable-Cordless/dp/B008YD9VTG/ref=gbps_img_s-3_bf76_786e197e?smid=A3P5ROKL5A1OLE&pf_rd_p=78284097-89a3-4697-b673-3d468066bf76&pf_rd_s=slot-3&pf_rd_t=701&pf_rd_i=gb_main&pf_rd_m=A3P5ROKL5A1OLE&pf_rd_r=H4QDDDJX12X320RX8RHZ


ДОБРИ ПРАКТИКИ ЗА 
ОПТИМИЗИРАНЕ

• Цялата основна информация – above the fold.

• Качествени изображения с пълно покритие.

• Използване на видео.

• Единствен бутон – призивът за действие.

• Визуално представяне на атрибутите.

• Подробно описание на „човешки език“.

• Отзиви от клиенти.

• F.A.Q. под формата на съвети за ползване.

• Допълващи оферти (или „заместващи“).



SHOPPING CART



ОСНОВНИ ХАРАКТЕРИСТИКИ
• Цел

• Клиентът да натисне бутона „Преглед на поръчката“.

• Предназначение
• Пазарска количка в онлайн магазини.

• Основни въпроси и притеснения на клиента
• Ако имам въпрос, как да получа отговор?

• Доставка – цена и срок?

• Цена – какво плащам финално?

• Какви методи за плащане има?

• Условия за връщане и замяна?

• Какво се случва след натискане на бутона?



ЕЛЕМЕНТИ ЗА ОПТИМИЗИРАНЕ
• Навигационни елементи.

• Заглавие и подзаглавие на страницата.

• Таблица с продуктите в количката.

• Призив за действие (бутон).

• Допълнителни съобщения и информация.



ПРИМЕРИ











ДОБРИ ПРАКТИКИ ЗА 
ОПТИМИЗИРАНЕ

• Навигационни елементи (опростяване).

• Оферта за достигане праг за безплатна доставка.

• Голям телефон за контакт + Live Chat.

• Динамично заглавие (или неговото тестване).

• Гаранция за връщане/замяна.

• Ясно представяне на продукт, изображение, заглавие, 
подзаглавие, атрибути, марка, цена, брой, обща цена.

• Ясно показана сума и срок на доставка и крайна цена.

• Бутонът: показва какво се случва при натискане.

• Progress bar



ORDER REVIEW



ОСНОВНИ ХАРАКТЕРИСТИКИ
• Цел

• Клиентът да натисне бутона „Изпрати поръчка“.

• Предназначение
• Финален преглед, преди да бъде изпратена 

поръчката.

• Основни въпроси и притеснения на клиента
• Ако имам проблем или въпрос, как да получа 

отговор?

• Какви са условията за връщане/замяна?

• Как мога да платя (методи)?

• Колко точно пари ще платя?

• Какво ще получа (какво точно поръчвам)?

• Кога ще ми бъде доставена пратката и къде?



ЕЛЕМЕНТИ ЗА ОПТИМИЗИРАНЕ
• Заглавие

• Представяне елементите на поръчката

• Призив за действие



ПРИМЕРИ











ДОБРИ ПРАКТИКИ ЗА 
ОПТИМИЗИРАНЕ

• Премахване на всички разсейващи елементи.

• Възможност за принтиране.

• Добре подредена информация, даваща отговори на 
всички въпроси.

• Само един бутон – за изпращане на поръчката.

• „Обратно в количката“ – линк, а не бутон.

• Progress bar



БЪРЗ ПРЕГОВОР



КАКВО НАУЧИХМЕ?

1. Основни понятия, процес, фактори

2. Анатомия и добри практики

3. Инструменти и стъпки за изграждане

4. A/B тестване и оптимизация

5. Специални страници и тяхната оптимизация



КАКВО НАПРАВИХМЕ?

1. Планиране на лендинг страница

2. Подготовка на съдържанието на страницата

3. Създаване и изграждане на страницата

4. Планиране и подготовка на A/B тест



КУРСОВИЯТ 
ПРОЕКТ



ЗАДАЧИ

1. Планиране на реална лендинг страница

2. Подготовка на реално съдържание

3. Създаване и изграждане на реална страница

4. Списък с реални хипотези и тестов план

5. Планиране и подготовка на истински A/B тест
(софтуер по избор)

6. Осигуряване на реален трафик към страницата

7. Провеждане на реален А/Б тест

8. Резултати от теста



КАКВО ПРЕДАВАМЕ?

1. Планиране: документ (текст, таблици)

2. Съдържание: документ (текст, изображения)

3. Страницата: документ (screenshot + link)

4. Хипотези и план: документ (текст, таблици)

5. A/B тест: документ (screenshots от софтуера)

6. Трафик към страницата: документ (източници, 
обем, screenshot от analytics)

7. Резултати от теста: документ (screenshots)



ПРЕДАВАНЕ, ФОРМАЛНОСТИ

• Шести „модул“ в системата: „Изпит“

• Краен срок за предаване: 07.06.2017 г.

• Файл за предаване: може да е само един документ 
с всички текстове, таблици, картинки и линкове.



ВЪПРОСИ И ОТГОВОРИ



ВЪПРОСИ И ОТГОВОРИ

SLIDO.COM

#LPO

СТУДЕНТИ НА SOFTUNI DIGITAL - ЦЯЛОСТНА ПРОГРАМА

https://www.facebook.com/groups/SoftUniDigital/

#emailmarketing

@borilbogoev

E-MAIL

boril@borilbogoev.com

https://www.facebook.com/groups/SoftUniDigital/


БЛАГОДАРЯ
ЗА ВНИМАНИЕТО!


